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ciliegie Libanesi.
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04 | il ciliegio

04.2| Curiosita | filiera lilbanese della ciliegia

s | Lbono&iln] come
consurnatore mondiale
di ciliegie con +5 kg / per
copita.

* | Libano produce sia
ciiegie d clta che d bossa
gualits, ma la maggior
parte & d alta qu c:]l%t‘:. Lo
maggioranza delle ciliegie
libonesi sono consumate O
livello noziondle, in wvirth del
fatto chei prezzi all’ingrosso
nei mercati wvcini europei
siano significativamente
superion ai prezz all’ingrosso
nCzionali.

* Lo clientela domestica
copre l'infero spetho
sOCioeconomico & cred
domanda per tutti i tipi

di ciliegie. Ci sono scarse
perdite segnalate alivello
di produzione o al’ingrosso,
anche se talvolta gli
agricoltor possono essere
delusi dal prezzo di vendito

» Produzione delle ciliegie
in Libano 5 mesi, da Aprile
ad Agosto.

* Lostagions di
commercializzceione per
rmolfi dei singoli produttor di
ciliegie pud durare solo una
o due settimane, i prezzi
che ricevono possono
variare nofevolmente
giorno per giorno.

* |armancanza di
infrostrutture sic di
frasformazione che d
raffreddomento in acqua
delle cilegie determino
che il prodotto deve essere
venduto ai consurmctor
fincli entro 72 ore dalla
raccolta.

* Mon ol sono restrizioni
per lalovorcrions d
ciliegie in Libano. Pertanto,
vl & un’occcsions per
credre ulterion domande
intermea introducendo
frosformazioni boee,

come o disidratazione, le
marmellate e i composti.

Fonte doatir USAID lebanon chemy REPORT
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04 | il ciliegio

04.3| SWOT analisi | filiera libanese della ciliegia

Punti di Forza @

« Reputazione di alta qualito.

. Concentrazione di poli produttivi

. Vicinanza a mercati redditizi.

. Zone agro-climatiche adatte ad una
produzigne stagionale estesa.

- Nuovi mercati che si aprono in Gran Bretagna e in
Russia.

- Conflitto siriano che comporta una domanda
insoddisfatta nei mercati tradizionali MENA.

Opportunita @

- . Ricocards Warini, Mossimoe bhignoni, Alice Capeeall, Mossime Renne, Bdeords Pem
whirim
design

® Debolezze
- Produzione frammentata.
- Pratiche di produzione inefficienti.
- Mancanza di un'adeguata infrastruttura
post-raccolta.
- Numero limitato di aggregatori e
di esportatori,
- Disinvestimento nel settore.

- Conflitto interno nelle zone di produzione .
primaria
- Conflitto siriano ostacola i trasporti.
® Minacce

Fonte datfi: USAID lebanon chemy RERORET
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05 | Progetio di Ricerca
05.1| Progetto | UNIRSM_MSL
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05 | Progetio di Ricerca
05.2| Progetto | UNIRSM_MSL | Workshop 05

San Marno Titolo: Design di comunitd. Strategie con come fcerca, recuperc & promozions
Design piccol produtton di cliegie Libanasi delle malteplic identitd del cultural
Workshop 2017 tema: Un progetto di Design Strategico heritage.
All Around per la cooperazions internazionals con
Design. Fare il Libano e suoi produttorn di ciliegie designer Edocardo Perri con Riccardo Varini
comea Persare  della valle del Bekka. || design riflette tutor Alice Cappelli
sul suo ruclo responsabile e strategico in collaborazione con
Workshop 05 nell’immaginare nuowve azioni progettual AssoBDM, Banca Efica, ONG Fondazions
di sisterna, che abbianc ricadute Gicvanni Paclo 1l

sostenibill nel contesto di riferimenta. Un
contesto identificato non solo nel suc
teritorio rurale, ma nella tessitura di
collaborazion tra Universitd, enti, imprese,
professionisti e Fair Trade, sia locali sia
iNnternazonal. | design di filera come
disciplina del progettc mostra la sua
capacitd di interazicne con altri amibiti
disciplinar proponendo azion progsettuall
emblematiche nel visualizzare il territoric
come Un ecosistena unitario, unicum
passaggistico, culturale ed economico.

Il “Proedotto di Design” diviens guindi

il “Progetto inferdisciplinare” nato da
attivita partecipate e condivise con

la cormunitd di riferimento individuata,
infesa come gruppo di persone che
delimita un territorio e/ ad una filiera
produttiva, Sitratta quindi di veicolare
I'innovazions Non solo verso la produzions
astratta di beni da infrodure nel mercafi
iNnternazonal, quanto di sviluppare nuove
strategie, che nell'ambito dei servizi, del
prodotto e della comunicazione sianc
tese alla valerizzazione delle relazioni tra
personeg, ambiente ed economia, intese

Fonte datt hiip://deegnoindus niale.wnism.sm
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05.2
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Ricocards Warini, Mossimoe bhignoni, Alice Capeeall, Mossime Renne, Bdeords Pem
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05.2

Produftore
Coltivazions.,
Focoolta

Commerciante
Distribazicones,
Trasporto

wnirem
deiign

Problematiche individuate

1. frutteti farmilicr, frammentazione della
bcee produttiva, investimenti verticali
nel business di famiglia piuttosto che per
costruire dleanze fra ceiende.

2. prafiche agricole inefficienti e non
segmentoziona della produzione rispetto a
una stagionditd estesa.

3. tecniche di frcsporto del prodotto verso
i luoghi d wvendita olbsolete e inefficienti.

Problematiche individuate

1. prezzi fluttuanti dowto clo poca
orgonizzozione dei conali di distribuzione e
meccanismi di contrattc- zione all’ingrosso
inefficienti.

2. assenza di packaging fecnico e
commerciale adatto per |'export.

3. meccanismi poco efficienti di

comunicczione e relczione fra produtiore
e aftor dello catena d distribuzione.

Ricocards Warini, Mossimoe bhignoni, Alice Capeeall, Mossime Renne, Bdeords Pem

Compratore
Marrketing.
Comuonicazions

Ciliegica
ConsenaaZions,
Tras fornmazions

Problematiche individuate

1. necessitd di costruire una reputcriones
globdle e di espandere conoscenza e
legarmi con i mercat EU, UK 2 RLU.

2. necessitd d aggregare il prodotto per
volumi pit consistenti.

3. mancanza di contatto diretto dei
comprator con i produttor.

4, cesenza di strategie e strumenti di
comunicazione e promozione del
prodotto rivolti ol consumatore.,

Problematiche individuate

1. breve durata di vita del prodotto

(72 ore dalla raccolta) e nessuna fecnica
di preservcrione do parte del produttore.

2. prodotto venduto a basso valore
aggiunto senza alcun processo di
reeformazione/conservczions.

3. legame scontato e poco sofstico- to

nei messagai che il prodotto lancia dl
mercato inferno.

Fonte dati: iy fdeegnondosticote, onimm.sm

UMIRSM | Dasign | MSL| Ulbans |2017



05 | Progetito di Ricerca
05.3| Progetto | UNIRSM_MSL | Workshop 05| Studenti
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05.3

Progefto

Descrizione

Studenti

7

Cherry Pie WeeK

Cherry Pie Week & un’esposizions
commerciale sulle ciliegie sciroppate

e crostato d ciliegie. Questa iniziativa

& stota crecta inforno ci problemi e le
necessitd del produttore d prolungare |l
periodo di vendita delle ciliegie e dei suoi
derivati.

Lo sagra dard [a possikilitd ol produttore
di affivare lo vendita dei derivati della
ciliegia e brondizzare | prodott per
collegare | prodofti alla forte cultura e
fradizione Libonese.

La sagra si svolgerd subito dopo |a
chiusura della stagione produttiva e cltre
alla wvendita al de%rr:nglio comprenderd
anche laboratorn organizzati e
intrattenirmento. Dopo la sagrain fermento
non s inferromperd perché confinuerd [a
vendita d ciliegie sciroppate.

Alisic Pellegrini & Maotteo Diotallew

(RRY PIE,

LEBANON

Vantaggi per il produttore

» Possbilita di prolungare la vendita
dei desivati della ciliegia

= Aumento dei guadagni

& Gemellaggi con altn produtton

* Sviluppo di nuovi prodokti
derivati dalla cili:e-,g:'i":l

o Commercializzare nuovi peodosti tipici
» Brandizzare | prodotti

& Creare links con altri impeenditon

= Posubilith di espandere Ly propeia

ARt

1=PRODUTTORE

Aumento del periodo di vendita
delle ciliegie & dei suoi dervati

Esposizione commerciale
sulle ciliegie libanesi

Vantaggi per La comunita

» Aumento del tursmo
= Aumento dell occupazione

» Pubblicith dei prodotti Libanesi a lvello
internazonakes

# Collaborazieni con Fair Trade Lebanon
& Food Quality Centes

Muovi impeendison esten
Coinvolgimento delle attivith ristorative
Valorizzazions della cultua

Collaborazione con il Ministero del
Turismeo

Esposizione

Stagione produttiva

Yendita di ciliegie
Vendita di prodotti

Labaratodi organizzati

Intratteninmenbe

Competizione “chi mangia pidi
ciliegie”

® Scoperta dei produtton Libaresi

Torta Libanese alle Ciliegie o
prodoati simili

Frori stagione

Vendita i prodotti derivati dalle
ciliegie

Vendita di prodotti brandizzati

HPRODUTTORE

Aumento del periode di vendita
delle ciliegie & del suoal derlvati

Esposizione commerciale
sulle ciliegie libanesi

Fuori esposizione

Stagione produttiva
» Visita nei luoghi di produzicne

» Conoscere la storia dei
produttori “first hand”

Fuori stagione

® Visita ai campl durante la fiositura

Fonte dati: iy fdeegnondosticote, onimm.sm
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05.3

Fonte dati: iy fdeegnondosticote, onimm.sm
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